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Хмельницький – 2024
Таблиця 1

Склад студентської наукової проблемної групи
	№
 з/п
	П.І.Б. студента
	Рівень вищої освіти
	Академічна студентська  група
	Керівник

	Керівник: к.е.н., доцент Набока Р.М.

	1.
	Пастушенко Марта Сергіївна 
	перший (бакалаврський)
	2МР(мб)
	Набока Р.М.

	2.
	Мисан Анастасія Віталіївна
	перший (бакалаврський)
	3МР
	Воскресенська О.Є.

	3.
	Сагун Єлізавета Олегівна
	перший (бакалаврський)
	2МР(мб)
	Корчевська Л.О,

	4.
	Покулита Анастасія Валентинівна
	перший (бакалаврський)
	4МР
	Корчевська Л.О.

	5.
	Нємцова Аліна Ігорівна
	перший (бакалаврський)
	4МР
	Воскресенська О.Є.

	6.
	Гайко Олена Миколаївна
	другий (магістерський)
	5МР
	Набока Р.М.

	7.
	Маслов Данило Тимофійович
	другий (магістерський)
	5МР
	Набока Р.М.

	8.
	Прокопів Марія Юріївна
	другий (магістерський)
	5МР
	Корчевська Л.О.


Таблиця 2

План з теоретичної та практичної підготовки

	№ з/п
	Зміст роботи
	Термін виконання

	Теоретична підготовка

	1.
	Організаційне засідання 1:

1. Обговорення і затвердження плану та графіку роботи студентської наукової проблемної групи на 2024/2025 навчальний рік

2. Вирішення інших організаційних питань стосовно діяльності групи.
	вересень 2024 р.

	2.
	Вибір та затвердження тем наукових досліджень членам студентської наукової проблемної групи 
	вересень-жовтень 2024 р.

	3.
	Проведення гостьових лекцій
	протягом навчального року

	4.
	Семінар на тему «Емоційний маркетинг: як використовувати емоції для залучення та утримання клієнтів»
	листопад 2024 р.

	5.
	Семінар на тему «Побудова бренду в умовах конкуренції: стратегії для створення унікального бренду»
	грудень 2024 р.

	6.
	Проведення щомісячних консультацій студентів щодо виконання індивідуальних досліджень
	протягом навчального року

	7.
	Проведення консультацій щодо написання наукових статей і тез доповідей 
	протягом навчального року

	8.
	Підготовка студентів до участі в наукових конференціях, засіданнях секцій студентської наукової проблемної групи
	протягом навчального року

	9.
	Підготовка до участі ІІІ Міжнародної науково-практичної конференції «Синергія науки і бізнесу у повоєнному відновленні регіонів України»
	квітень 2025р

	10.
	Підготовка матеріалів та сприяння в організації проведення наукових заходів, присвячених Всеукраїнському Дню науки, Дню Європи
	квітень -

травень 2025 р.



	Практична підготовка

	1.
	Презентація інформації про наукові регіональні, всеукраїнські та міжнародні конкурси, гранти, конференції у 2024/2025 навчальному році
	жовтень 2024 р.

	2.
	Участь у конкурсах на кращі наукові праці, виконані у ЗВО
	протягом навчального року

	3.
	Участь в олімпіадах, конкурсах, інтелектуальних змаганнях
	протягом навчального року

	4.
	Участь у виконанні планових НДР кафедри, у тому числі по господарських договорах і грантах
	протягом навчального року

	5.
	Підготовка матеріалів та участь у роботі науково-практичних конференцій 
	жовтень 2024 р. – травень 2025р.

	6.
	Підсумки результатів наукових досліджень студентів за І семестр
	січень 2024 р.

	7.
	Організація та участь в роботі  IІ Всеукраїнської науково-практичної Інтернет-конференції «Міжгалузеві бізнес-інтеграції у сфері виробництва товарів і послуг»
	5 грудня 2024р.

	8.
	Організація та участь в роботі ІІІ Міжнародної науково-практичної конференції «Синергія науки і бізнесу у повоєнному відновленні регіонів України»
	квітень 2025р.

	9.
	Доповіді учасників студентської наукової проблемної групи за результатами виробничих (переддипломних) практик
	грудень 2024 р. та квітень 2025 р.

	10.
	Підсумкове засідання роботи студентської наукової проблемної групи. Заохочення кращих студентів-науковців
	червень 2025 р.


Завідувач кафедри менеджменту,

маркетингу і туризму                                                       

          Руслан НАБОКА

